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Правила проведения вступительных испытаний

1.1. При приеме в ФГБОУ ВО «Саратовский государственный технический университет имени Гагарина Ю.А.» для обучения по специальности 42.02.01 Реклама проводятся вступительные испытания, требующие у поступающих наличия определенных творческих способностей.
Вступительные испытания проводятся в форме проведения творческого экзамена.
1.2. Вступительное испытание оформляется протоколом, в котором фиксируются результаты творческого экзамена.
1.3. Результаты вступительных испытаний оцениваются по зачетной системе, выносится резолюция «зачтено», либо «не зачтено» вступительное испытание.
1.4. Повторная сдача вступительного испытания при получении «не зачтено» не допускается.
1.5. Лица, не явившиеся на вступительное испытание, проводимое, по уважительной причине (болезнь или иные обстоятельства, подтвержденные документально), допускаются к ним в параллельных группах на следующем этапе сдачи вступительных испытаний или индивидуально в период их полного завершения.
1.6. Расписание вступительных испытаний размещается на официальном сайте и информационных стендах отборочных комиссий.
1.7. В день творческого экзамена абитуриент обязан:
· явиться за 15 минут до его начала;
· иметь при себе документ удостоверяющий личность, ручку.
1.8. Во время проведения вступительного испытания абитуриенты обязаны соблюдать следующие правила поведения:
· соблюдать тишину и работать самостоятельно;
· не использовать средства мобильной связи;
· не использовать какие-либо справочные материалы (электронные средства запоминания и хранения информации и т.п.);
· использовать для записей только бланки установленного образца, имеющие печать приемной комиссии.
За нарушение правил поведения абитуриент может быть удален со вступительного испытания с составлением акта об удалении и проставлением результата «не зачтено» испытание, о чем делается запись в протоколе.
1.9. Язык проведения вступительных испытаний — русский.

2. Содержание вступительного испытания

Целью вступительного испытания по специальности 42.02.01 Реклама является определение творческих способностей абитуриента в области рекламы, дизайна и копирайтинга, а также уровня готовности поступающего к освоению видов профессиональной деятельности по специальности 42.02.01 Реклама.
В ходе творческого экзамена абитуриенты разрабатывают рекламную идею, название, слоган компании и мудборд для объекта рекламирования, указанного в индивидуальном задании. Индивидуальное задание выдается абитуриенту непосредственно перед экзаменом.
В результате выполнения задания вступительного испытания абитуриент должен:
· продемонстрировать общий уровень	 эрудиции, креативность, оригинальность и образность мышления;
· показать уровень художественной подготовки (базовые навыки владения приемами работы с формой, цветом);
· продемонстрировать начальные навыки написания текстов;
· проявить интерес к выбранной профессиональной сфере;
· показать уровень осведомленности о выбранной профессиональной сфере.

3. Критерии оценивания вступительных испытаний
	Объект оценивания
	Критерий
	Баллы по критерию
	Максимальное количество баллов по критерию

	При не сохранении файла вступительного испытания по установленной форме профессиональная проба оценивается в 0 баллов

	рекламная идея 
	отсутствует
	0
	4

	
	подходит объекту продвижения
	1-2
	

	
	оригинальная
	1-2
	

	название
	отсутствует
	0
	4

	
	на русском языке
	1
	

	
	соответствует профилю организации
	1
	

	
	оригинальный
	1
	

	
	запоминающийся
	1
	

	слоган
	отсутствует
	0
	4

	
	на русском языке
	1
	

	
	соответствует профилю организации
	1
	

	
	оригинальный
	1
	

	
	запоминающийся
	1
	

	мудборд
	отсутствует
	0
	4

	
	содержит название
	1
	

	
	содержит слоган
	1
	

	
	содержит рекламную идею, а также иные элементы, необходимые для рекламной кампании (фото потребителей, цвета, шрифты и т.п.)
	1-2
	



Экзаменатор при проверке работы фиксирует результаты оценивания по каждому критерию и итоговый результат вступительного испытания: «зачтено», либо «не зачтено» (в зависимости от набранных баллов):

	Количество набранных баллов
	Результата вступительных испытаний

	8-16
	зачтено

	0-7
	не зачтено




Список рекомендованной литературы для подготовки к вступительным испытаниям

1. Поляков, В.А. Реклама: разработка и технологии производства: учебник и практикум для среднего профессионального образования / В. А. Поляков, А. А. Романов. — Москва: Издательство Юрайт, 2026. — 418 с. 
2. Коноваленко, М.Ю. Реклама. Введение в профессию: учебник для среднего профессионального образования / М. Ю. Коноваленко. — 2-е изд. — Москва: Издательство Юрайт, 2026. 
3. Колышкина, Т.Б. Рекламный текст: учебник для среднего профессионального образования / Т. Б. Колышкина, Е. В. Маркова, И. В. Шустина. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. 
4. Технология интернет-маркетинга: учебник для среднего профессионального образования / под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2026. 
5. Синяева, И.М. Организация рекламного бизнеса : учебник для среднего профессионального образования / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 200 с. 
6. Карпова, С.В. Рекламное дело: учебник и практикум для среднего профессионального образования / С. В. Карпова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2026. — 344 с. 
7. Домнин, В.Н. Брендинг: учебник и практикум для среднего профессионального образования / В. Н. Домнин. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2026. — 384 с. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 1
Пример задания творческого экзамена
абитуриентов по специальности 42.02.01 Реклама
 
Внимательно прочтите карточку объекта рекламирования (ниже по тексту).
Кейс-задание
Разработать рекламную идею, название, слоган и мудборд для продвижения организации, реализующей услуги продажи и доставки цветов (город Саратов). Интернет-магазин осуществляет быструю доставку свежих цветов, по доступным ценам. Мы продаём флористические букеты, срезанные цветы, комнатные растения, декор и подарки. Радовать родных и близких стало проще, просто закажи цветы на нашем сайте из любой точки, а мы доставим их в кратчайшие сроки. География работы: Саратов и Саратовская область.
ВЫПОЛНИТЕ:
1. Запишите в форму (Приложение 1) рекламную идею, придуманную для организации рекламной кампании.
Пример рекламной идеи. Нам нужно организовать рекламную кампанию «умных» часов. Нужна необычная рекламная идея. Варианты:
· В нужное время в нужном месте;
· Швейцарская точность с русским характером;
· Начальство будет довольно;
· Наше кредо – точность;
· Точность и здоровье – два в одном;
· Чтобы сохранить семью!
Почти все и банально и уж точно не оригинально.
Именно «Чтобы сохранить семью» является новой рекламной идеей и точно удивит и «зацепит» целевую аудиторию. Явной связи между часами и сохранностью семьи нет. Но появятся вопросы клиентов: Почему? Как так? Иначе говоря, мы привлекли внимание клиентов неожиданным взглядом. Нам осталось только выстроить яркую и многогранную рекламную кампанию с большой вариативностью развивающихся событийных сюжетов.
2. Запишите в форму НАЗВАНИЕ придуманное для компании или продукта имя.
3. Запишите в форму СЛОГАН придуманный для компании слоган.
4. МУДБОРД. В том же файле разместите макет мудборда. Мудборд может быть разработан в графическом редакторе или средствами MS Word или Power Point. Для создания мудборда используйте фотографии и элементы графики, взятые из интернета. 
Для оформления мудборда можно использовать разработанные вами рекламную идею, название и слоган. Пример мудборда представлен в Приложении 2.

Основные определения объектов профессиональной пробы
1. Рекламная идея – это неожиданный для большинства людей взгляд на рекламируемый предмет (услугу). Это показ свойств предмета под необычным для потенциального клиента углом зрения.
2. Разработка названия представляет из себя сложную технологию подбора имени товару и компании, базирующуюся на результатах анализа рынка и специальных методах, позволяющих создать название оригинальным, запоминающимся, звучным, ассоциативным и осмысленным. Выбранное название нуждается в проверке на оригинальность.
3. Слоган – рекламный лозунг товара или компании. Иногда слоган может представлять собой девиз компании, несущий её основные ценности. Слоган может заключать в себе краткую идею рекламной кампании или краткую формулировку свойств рекламированного продукта. Слоган также должен проверяться на оригинальность.
4. Мудборд - это визуальное представление концепции, настроения и характера разрабатываемого проекта. Обычно, мудборд - это набор (коллаж) изображений, палитр и форм, которые передают настроение проекта, его стиль, направление и вдохновение.



ПРИЛОЖЕНИЕ 1
Форма бланка вступительного испытания

ФИО абинутриента_________________________________________________________

РЕКЛАМНАЯ ИДЕЯ_________________________________________________________

НАЗВАНИЕ________________________________________________________________

СЛОГАН___________________________________________________________________


МАКЕТ МУДБОРДА


ПРИЛОЖЕНИЕ 2
Пример мудборда рекламной кампании
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